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KATILIM KOSULLARI NEDIR?

1. istanbul Marketing Awards, yarisma kapsaminda belir-
tilen cercevede diizenlenmektedir. Yarigma kategorilerine
tek bir kurum bagvurabilecegi gibi, o isi iireten ajanslar,
danismanlar, markanin kendisi tek olarak ya da kurumla
birlikte de bagvurabilirler.

2. Odiil heykelini alabilmeleri ve arsive gecebilmeleri i¢in
bagvuru formunda 6diile bagvuran kurumlar ve kisiler ek-
siksiz belirtilmelidir.

3. Yarismaya Tiirkiye, Azerbaycan, KKTC’de yapilan
caligmalarla kurumlar bagvurabilirler.

4. Yarigsmaya Tiirkiye, Azerbaycan ve KKTC’deki kurum-
larin bu iilkelerdeki orijinal ¢alismalar1 katilabilir. Daha
once bu iilkeler diginda ayn1 marka, kurum ya da ajans ta-
rafindan gerceklestirilmis ve sonra bu ii¢ iilkede yerelde
uyarlanmis ¢aligmalar 6zgiin olmadiklar1 i¢in yarigmaya
katilamazlar.

5. Bagvuru igeriklerinde kullanilan dilin Tiirk¢e olmas1
gereklidir.

6. Yarismaya, 1 Eyliil 2024 - 1 Ekim 2025 donemi iginde
gerceklesmis ve kategorilerde belirtilen ¢aligmalar katila-
bilir.

7. Istanbul Marketing Awards yarismasma basvurulari
www.istanbulmarketingawards.com adresinden 10 Ekim
2025 — 21 Kasim 2025 tarihleri arasinda yapilir. Son kati-
lim tarihi organizasyon tarafindan degistirilebilir.

8. Bir calisma ile uygun oldugu birden fazla kategoride ya-
rigsmaya katilinabilinir. Bu durumda her bir kategori i¢in
ayr1 katilim ticreti 6denir.

9. Bagvuru formunun doldurularak yarismaya yollanmasi
yarigmaya katilim hakkini dogurmaz. Katilim ticretinin de
zamaninda 6denmesi gerekir. Katilim bagvurusu 6demeyle
sonug¢landirilan ¢alisma geri ¢ekilemez.

10. Katilim {icreti erken bagvuru donemi (10 Ekim - 31
Ekim) i¢in 5.500 TL + KDV, standart bagvuru donemi (1
Kasim - 21 Kasim) i¢i 7.000 + KDV olarak belirlenmistir.

11. Kayit bedelleri, yarigma sitesinde belirtilen banka hesa-
bina havale/EFT veya kredi kart1 yolu ile 6denir.

12. Yarismaya diger is sahibi kurumlardan birinin itirazi
durumunda Istanbul Marketing Awards sorumluluk kabul
etmez. Katilim kosullarini uygulamaya devam eder.

13. Bagvuru yapan kurumlar, yarigsmaya katildiklari ¢alis-
malarin tiim i¢eriginden ve saglanan verilerin dogrulugun-
dan bizzat sorumludur.

Jiiri, tim degerlendirme asamalarinda, saglanan bilgilerin
gegerliligine ve dogruluguna yonelik ek belge, gorsel, ve
bagka dokiiman talebinde bulunabilir.

14. Jirinin katilimlart dogru kategoride olup olmadigini
belirleme ve gosterilen kaynaklarin dogrulugunu arastirma
ve dogrulugunu denetleme hakk: vardir.

15. Jiiride yer alan kisilerin iligkide olduklar igler de yaris-
maya katilabilir. Ancak tarafsizlik adina o jiiri iiyeleri o ka-
tegorideki higbir projede degerlendirmede bulunamazlar.

16. Yarisma dahilinde, Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu kap-
saminda eser olarak tanimlanan ve katilimcilar tarafindan
iiretilmis, yaratilmig, gelistirilmis her tiirlil fikir, tasarim,
uygulama, proje vb. gibi eser niteligindeki her tiirlii yapi-
min sahibi katilimer addolunur ve katilimer ilgili mevzuat
kapsaminda tiim bu eserlerle ilgili mali ve komsu haklar1
kullanmaya yetkili oldugunu beyan ve taahhiit eder. Aksine
olusan durumlardan katilimcilar bizzat sorumlu olacaktir.
Ancak katilimeilar, 5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri Ka-
nunu’ndan kaynaklanan devredilebilir tiim miilkiyet hak-
lar1 ile birlikte mali haklarina dayanan haklarini (isleme,
¢ogaltma, yayma, temsil ve umuma arz), yalnizca yarigma
iletisimine yonelik olarak kullanmak amaciyla, yarigma
oncesinde, siiresince ve sonrasinda, siiresiz olarak, yurt i¢i
ve disinda tiim mecralarda kullanmak {izere Istanbul Mar-
keting Awards’a bila bedel devretmis kabul edilir. Istanbul
Marketing Awards bu haklar1 yarisma, egitim ve tanitima
yonelik amagclar i¢in kullanacaktir. Aksine kullanim, eser
sahibinin izin ve onayina tabi olacaktir.

17. Bu yarismaya miiracaat etmis olan projelerin yarigma
sonrasindaki telif hakki ihlallerinden Istanbul Marketing
Awards sorumlu degildir.

18. Kamu diizenine, ilgili mevzuata, genel etik ve ahlak
kurallarma (gocuk is¢i c¢alistirma, insan haklari, tiiketici
haklari, rekabet haklari, izinsiz 18 yas alt1 pazarlama faa-
liyetleri vb.) aykir1 bulunan projeler, 6n eleme asamasinda
elenerek, yarigsma dig1 tutulacaktir. Bu durumlarda, katilim
bedeli iade edilmez.

19. Yarismaya katilan calismanin, yerli ve/veya yabanci bir
calismadan birebir esinlenilmesi ya da mevcut konseptin
tasinmas1 durumunda, Istanbul Marketing Awards yaris-
madan diskalifiye etme ve verilmisse ddiilleri geri cagirma
hakkina sahiptir.

20. istanbul Marketing Awards yonetmeligi istedigi zaman
degistirme hakkina sahiptir.
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KATILIM YONTEMI VE KATILIM MALZEMELERI

a. Istanbul Marketing Awards katilim yarisma sitesindeki
(www.istanbulmarketingawards.com) bagvuru formu dol-
durularak, online olarak yapilir.

b. Katilim, belirtilen kategorilerde ve web sitesinde ayrin-
tilar1 ile aciklanan sekilde yapilir.

c. Bagvurular, her bir kategori icin vakayi aciklayan
Amag(Brief)-Uygulama-Sonu¢ metni ya da 3 dakikay1
gecmeyecek vaka videosu ile yapilir.

AMACGC: Brief dogrultusunda olusturulan projeyi net olarak
tarif eden hedefler bu agiklamada yer alir.

UYGULAMA: Amaca ulagsmak i¢in olusturulan strateji ve
stratejiye uygun yaratict mekanizmalar ve tiim kanallarda-
ki yaratict ¢oziimler yer alir.

SONUC: Hedefe ulasmada 6l¢iilebilir sonuglar yer alir.
d. Bagvuru videosu tercih edilmesi durumunda siire sinirla-
masina uymak zorunludur.

e. Yarisma i¢in web sitesinden yiiklenebilecek olan gorsel
destekler: Her biri maksimum 4 MB’1 gegmemek kaydiyla
en fazla 10 adet jpeg / png ve 80 MB’1 ve 180 saniyeyi geg-
memek kaydiyla 1 adet flv, MP4 ile sinirlidir. Tanitim filmi
ve gorsel iceriginde bagvuru sahibi / ajans adi belirtilen is-
ler diskalifiye edilmeyecektir. Ancak, film iginde yapilan
calismanin kanit1 olmadan ilk, tek, en biiyiik gibi ifadelerin
olmamasi istenmektedir.

f. Projelere ait tiim materyallerin, katilim sirasinda sisteme
yiliklenmesi zorunludur. Sonradan e-posta, kurye vs. yon-
temlerle ulastirilacak materyaller dikkate

alimmayacaktir.

ODULLERIN AMACI VE KATEGORILER

Istanbul Marketing Awards, Tiirk is diinyasindaki kurum-
larin, pazarlama siireclerindeki faaliyetlerini degerlendiren
bir &diil torenidir. Pazarlama siireci tiimiiyle ele alinarak
tasarimdan, Uriin gelistirmeye, marka iletisim siire¢lerin-
den, satis sonrasi hizmetlere kadar farkli adimlar1 bir kis-
min1 ticari basari, bir kismin1 motivasyon yaratmak, bir
kismint yaraticilik basarist ve bir kismini da inovatif y6-
niiniin sektdre katkisiyla degerlendiren Istanbul Marketing
Awards, 6 ana kategoriden olugmaktadir. Kategoriler pa-
zarlama siireglerinin farkli adimlar1 dikkate alinarak hazir-
lanmistir

A Marka Iletisimi

B.Dijital ve Teknoloji

C.Tasarim ve Yaraticilik

D.Kurumsal {letisim & Siirdiiriilebilirlik
E. Uriin & Deneyim & Satis

F. Sektorel Kategoriler
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A. Marka iletigimi

1. Yeniden Konumlandirma

Mevcut bir markanin, iiriin veya hizmetlerini, pazardaki al-
gisin1 degistirmek ya da genisletmek amaciyla olusturdugu
stratejik iletisim ¢aligmalar1 bu kategoride degerlendirilir.

2. Geleneksel Marka iletisimi

Belirlenmis strateji dogrultusunda, iiriin/hizmet igin gele-
neksel mecralar i¢in hazirlanan ve bu alanlarda yayinlanan
calismalar bu kategoride degerlendirilir.

3. Dogrudan Pazarlama Aktiviteleri

Kitle iletisim araglar1 disindaki mecralari kullanarak hedef
kitle ile marka arasinda iligki kuran, 6lgiimlenebilir pazar-
lama iletigimi aktiviteleri bu kategoride degerlendirilir.

4. Gergcek Zamanh Iletisim

Markalarin, ger¢ek zamanli veriler veya olaylardan yarar-
lanarak hedef kitlesiyle etkilesim kurdugu yaratici iletisim
calismalari, mecrasina bakilmaksizin bu kategoride deger-
lendirilir.

5. inovatif Mecra Kullanimi

Markalarin mesajlarini iletmek i¢in gelenekselin diginda,
yaratici ve yenilik¢i mecralar kullandig ya da yarattigi tek
seferlik ya da kampanya bazli caligmalar bu kategoride de-
gerlendirilir.

6. Sosyal Medya Kampanyasi

Markalarin mesajlari dogrultusunda, Facebook, X, Instag-
ram, TikTok, Youtube, LinkedIn gibi sosyal medya plat-
formlar1 arasindan en az 3 (ii¢) platformda yaymlanan ve
etkilesime doniisen kampanyalar bu kategoride degerlen-
dirilir.

7. Influencer Kullanimi: A) Tek Influencer Kullanimi
Markalarin, iletisim mesajin1 tek bir etki sahibi kisi (inf-
luencer) ile is birligi yaparak gergeklestirdigi yaratict ve
etkili ¢aligmalar bu kategoride degerlendirilir.

8. Influencer Kullanimi: B) Coklu Influencer Kullanimi
Markalarin, ayn1 kampanya dénemi ig¢inde birden fazla etki
sahibi kisi (influencer) ile is birligi yaparak mesajlarini kit-
lelere ulastirdig1 yaratic ve etkili galigmalar bu kategoride
degerlendirilir.

9. Unlii Kullanimi
Markalarin mesajini {inlii kullanim1 yaparak gerceklestirdi-
gi yaratici ve etkili caligmalar bu kategoride degerlendirilir.

10. Viral iletisim

Kisa siirede yiiksek paylasim ve konusulma yaratan marka
iletisimi ¢aligsmalart bu kategoride degerlendirilir.

11. Marka iletisiminde Mizah Kullanim

Mizah ve esprili anlatimla marka mesajimm1 akilda kalict
hale getirip etkilesimi artiran iletisim ¢aligmalar1 bu kate-
goride degerlendirilir.

12. Sanat ve Marka Isbirligi

Markalarin, kiiltiir ve sanat kurumlar1 ya da sanatgilarla is
birligi yaparak hayata gecirdigi, hem sanatsal deger katan
hem de marka imajin1 giiclendirmeyi hedefleyen yaratici
projeler bu kategoride degerlendirilir.

13. Spor Iletisimi
Markalarin spor iletisimi, e-spor alanlarinda gerceklestir-
dikleri iletisim ¢aligmalar1 bu kategoride degerlendirilir.

14. Hayvan Dostu Projeler

Hayvanlarin refah ve sagligini artirmaya yonelik; koruma,
bakim, kisirlastirma, tedavi, barinma, sahiplendirme ve
farkindalik odakli ¢aligmalar bu kategoride degerlendirilir.

15. Reklam/flan Metni

Marka mesajin1 net, yaratict ve ikna edici bigimde ileten
baslik, govde metni ve ¢agr ifadeleriyle hazirlanmis rek-
lam/ilan metni ¢aligmalar1 bu kategoride degerlendirilir.

16. icerik : A) icerik Entegrasyonu

Markalarin, yapilmakta olan mevcut bir igerige kendi mar-
ka amacina uygun sekilde entegre olmasina yonelik hazir-
lanan yaratici ¢aligmalar bu kategoride degerlendirilir.

17. icerik : B) icerik Isbirligi

Markalarin, igerik olusturmak amaciyla baska markalar,
influencerlar, icerik ireticileri ve/veya yaratici profesyo-
nellerle i birligi yaparak gerceklestirdigi ¢alismalar bu
kategoride degerlendirilir.

18. icerik : C) Marka Tarafindan Yaratilan

Marka tarafindan olusturulan ve hedef kitleye bilgi ile de-
ger sunmay1 veya satiglart artirmay1 amaglayarak {iretilen
icerikler bu kategoride degerlendirilir.

19. icerik : D) Kullamic1 Tarafindan Yaratilan Markah
icerik - UGC

Kullanicilarin drettigi iceriklerin marka tarafindan ileti-
simde kullanildig1 ¢aligmalar bu kategoride degerlendirilir.

20. Indoor Kullanimi
Markalarin, i¢ mekanlarda hedef kitleye ulasmak icin kul-
landig1 yaratici ¢aligmalar bu kategoride degerlendirilir.

21. Outdoor Kulanimi

Markalarin dig mekanlarda gerceklestirdigi, bu mecraya
0zel olarak hazirlanan yaratici iletisim ¢alismalar1 bu kate-
goride degerlendirilir.
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22. Verinin Yaratic1 Kullaninm

Veriyi yaraticilikla birlestirip fikre, hedeflemeye veya de-
neyime Olciilebilir katki saglayan ¢aligmalar bu kategoride
degerlendirilir.

23. Ses: A) Jingle

Markalarin iiriin ve hizmetlerini tanitmak ve/veya daha ha-
tirlanabilir olmas1 amaciyla olusturdugu kulakta ve akilda
kalic1 ¢aligmalar bu kategoride degerlendirilir.

24. Ses: B) Marka iletisiminde Ses Kullanimi
Markanin iletisim aktivitelerinde kullanmak iizere 6zel ta-
sarlanan, jingle dis1 ses 6geleri (sinyal miizigi, ses imzasi,
sarki vb.) caligmalar bu kategoride degerlendirilir.

25. Ses: C) Podcast

Markalarin, hedef kitlelerine ulagmak i¢in tirettikleri bilgi-
lendirici, eglendirici veya egitici sesli yayinlar bu katego-
ride degerlendirilir.

26. Ses: D) Radyo ve Dijital Miizik Platformu
Markalarin, radyo yayinlar1 ve dijital miizik platformlart
araciligiyla hedef kitlelerine ulastirdiklar1 kampanyalar,
miizikli igerikler bu kategoride degerlendirilir.

27. Ebeveyn - Cocuk letisimi
Markalarin ebeveyn c¢ocuk iletisimi 6zelinde yaptig: ileti-
sim ¢alismalar1 bu kategoride degerlendirilir.

28. Genglik Tletisimi
Markalarin genglik iletisimi (12-24 yas) 6zelinde yaptigt
iletisim ¢aligmalar1 bu kategoride degerlendirilir.

29. Reklam Filmi: A) Hikaye Anlatimi

Izleyiciyi duygusal olarak etkileyen ve markanin mesajini
hikaye anlatimiyla ileten reklam filmleri bu kategoride de-
gerlendirilir.

30. Reklam Filmi: B) Yenilik¢ci Format ve Teknoloji
Kullanimi

Yeni medya ve teknolojileri kullanarak dikkat c¢ekici ve
yaratict deneyimler sunan video ¢alismalar1 bu kategoride
degerlendirilir.

31. Reklam Filmi: C) Kisa Reklam Filmi

Hizla dikkat ¢cekmeyi amaclayan, 10 saniye veya daha kisa
stirede markanin mesajini ileten reklam filmleri bu katego-
ride degerlendirilir.

32. Reklam Filmi: D) Dijital Mecraya Ozel Reklam
Dijital platformlar i¢in hazirlanmus, igerigin hedef kitleye
en etkili sekilde ulagtirtlmasini saglayan film/video galis-
malar1 bu kategoride degerlendirilir.

33. Reklam Filmi: E) Dikey Film

Yalnizca dikey formatta hazirlanmis igerigin hedef kitleye
en etkili sekilde ulagtirilmasinit saglayan projeler bu kate-
goride degerlendirilir.

34. Reklam Filmi: F) TV Reklami

Televizyon mecrasinda yayinlanan, yaratici fikri ve pro-
diiksiyon kalitesiyle marka mesajint etkili bi¢imde ileten
reklam filmleri bu kategoride degerlendirilir.

35. Saghk: A) Profesyonellere Yonelik Saghk iletisimi
Calismalar

Saglik iriinleri ve hizmetleri alanindaki pazarlama c¢a-
ligmalart sirasinda, bir {irlin ya da konu hakkinda saglik
profesyonellerine yonelik gerceklestirilen toplanti, ziyaret
malzemesi, kampanya vb yaratici ¢aligsmalar bu kategoride
degerlendirilir

36. Saghk: B) Tiiketicilere Yonelik Saghk Iletisimi
Calismalan - Dijital

Saglik alaninda, tiiketiciye yonelik olarak sosyal medya,
podcast, youtube, web sitesi vb dijital mecralarda hayata
gegirilen yaratici ¢aligmalar bu kategoride degerlendirilir.

37. Saghk fletisimi : C) Tiiketicilere Yonelik Saghk
Iletisimi Calismalar: - Konvansiyonel

Saglik Alaninda, tiiketiciye yonelik olarak hayata gegirilen,
TV, basin, agikhava, radyo, vb iletisim kanallarini kullanan
yaratici ¢caligmalar bu kategoride degerlendirilir.
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B. Dijital ve Teknoloji

1. Yapay Zeka Kullanim
Marka ve kurumlarin pazarlama faaliyetlerinde yaratici ya-
pay zeka kullanimlari bu kategoride degerlendirilir.

2. Gercek Zamanh Yapay Zeka Kullanim (Yeni!)
Anlik veri ve olaylara gore igerik, hedefleme ve teklifleri
yapay zeka ile uyarlayip doniisiim, etkilesim ya da gelir
gibi metriklerde olgiilebilir iyilesme saglayan caligmalar
bu kategoride degerlendirilir.

3. Yapay Zeka ile Ses Tabanh Deneyimler - Voice Al
(Yeni!)

Sesli arama, TTS/STT, ses kimligi ve konusma arayiizle-
riyle marka etkilesimini artiran ¢oziimler bu kategoride
degerlendirilir.

4. insan+AlI Yaratic is Akislar1 (Yeni!)

Yaratic1 ekiplerle yapay zeka araglarinin birlikte calistigi,
stire¢ verimliligi ve ¢ikt1 kalitesini kanitlayan is akiglari bu
kategoride degerlendirilir.

5. Yapay Zeka Tabanh Miisteri Hizmetleri ve Asistanlar
(Yeni!)

Chatbot/voicebot/agent gibi ¢dziimlerin yapay zeka ile ge-
ligtirilen siirecleri miisteri sorularini ¢ézen, memnuniyeti
ve verimliligi artiran deneyimler bu kategoride degerlen-
dirilir.

6. Yaratic1 Dijital Mecra Kullanimi

Web Sitesi, e-posta pazarlama, banner reklam, video pay-
lasim, blog, sozliik vb. platformlarda yaymlanmis ve et-
kilesime ve sonuca doniismiis kampanyalar bu kategoride
degerlendirilir.

7. Performans Pazarlamas1 Kampanyasi

Markanin pazarlama faaliyetlerindeki yaratici ve sonug
odaklilik merkeze aliarak gerceklestirilen performans pa-
zarlamas1 kampanyalar1 bu kategoride degerlendirilir. (Bu
kategori i¢in veri paylasimi 6nemlidir.)

8. Sosyal Medya Uzerinden Gergeklesen Dijital Pazar-
lama Kampanyasi

Marka ve kurumlarin geleneksel iletisim mecralar1 kullan-
madan yalnizca sosyal medya iletisimi kullanarak ticari ba-
sarl, etkilesim ya da erisim hedeflerini gergeklestirdikleri
o6l¢timlenebilir kampanyalar bu kategoride degerlendirilir.

9. Lokasyon Bazh Pazarlama
Markanin lokasyon bazli olarak gergeklestirdigi yaratici
dijital pazarlama faaliyetleri bu kategoride degerlendirilir.

10. Ger¢ek Zamanh Dijital Pazarlama Kampanyasi
Marka ve kurumlarin giincel olaylar 1s1ginda gerceklestir-

digi gercek zamanl dijital satis kampanyalar1 bu kategori-
de degerlendirilir. (Kategori degerlendirmesi igin olay ve
strateji detay1 paylasilmalidir.)

11. Kiiciik Biitceli Dijital Pazarlama Kampanyasi
Marka ve kurumlarin yalnizca dijital pazarlama aktivitele-
rini kullandig1 kampanyalar 6zelinde toplamda 500.000 TL
altt (KDV hari¢) harcayarak ulastig1 ve sonuglar ile fark
yaratan tiim igler bu kategoride degerlendirilir. (Degerlen-
dirme siirecinde veri paylasimi 6l¢iittiir.)

12. Fijital Pazarlama

Marka, kurum veya kisilerin pazarlama aktivitelerini fizik-
sel ve dijital ortamlart kusursuz sekilde birlestirerek enteg-
re ettigi projeler bu kategoride degerlendirilir. (Deneyimin
benzersizligi, kisisellestirilmesi, marka algisi ve marka
deneyimine katkis1 bu kategorideki degerlendirmeler i¢in
Ol¢iittiir.)

13. Inovatif Teknoloji Kullanimi

Marka ve kurumlarin pazarlama ve iletisim faaliyetlerinde
inovatif teknolojiler kullandigi ¢alismalar bu kategoride
degerlendirilir.

14. Basariya Gétiiren SEO Stratejisi

Markanin pazarlama faaliyetlerindeki yaratici ve sonug
odaklilik merkeze alinarak gerceklestirilen SEO stratejile-
ri ve bu strateji dogrultusundaki ¢alismalar1 bu kategoride
degerlendirilir.

15. E-Posta Pazarlamasi
E-posta ile iletisimde fark yaratan ¢aligmalar bu kategoride
degerlendirilir.

16. Web Sitesi: A) Yeni

Marka, kurum veya kisilerin ilk kez kullanima agtiklari
web site caligmalari bu kategoride degerlendirilir. (Web si-
tesinin teknoloji kullanimi, fonksiyonellik, amaca uygun-
luk ve alt yap1 gibi 6zellikleri bu kategorinin degerlendir-
me siirecinde dikkate alinir.)

17. Web Sitesi: B) Yenilenen

Marka, kurum veya kisilerin mevcut web siteleri iizerinde
gerceklestirdikleri degisim ve yenileme ¢aligmalari sonrasi
kullanima sunduklart web siteleri bu kategoride degerlen-
dirilir. (Web sitesinin teknoloji kullanimi, fonksiyonellik,
amaca uygunluk, kullanic1 deneyimi ve alt yap1 gibi 6zel-
likleri bu kategorinin degerlendirme siirecinde dikkate
alinir.)

18. Web Sitesi: C) Mikro Site
Marka, kurum veya kisilerin mevcut web siteleri iizerinde
gergeklestirdikleri yaratici ve teknoloji giicii ile fark
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yaratan mikro site ¢caligmalar1 bu kategoride degerlendiri-
lir. (Web sitesinin teknoloji kullanimi, fonksiyonellik, ama-
ca uygunluk, kullanict deneyimi ve alt yap1 gibi 6zellikleri
bu kategorinin degerlendirme siirecinde dikkate alinir.)

19. Mobil Uygulama Tasarimi: A) Yeni

Marka, kurum veya kisilerin ilk kez kullanima agtiklart
mobil uygulamalar1 bu kategoride degerlendirilir. (Mobil
uygulamanin teknoloji kullanimi, fonksiyonellik, amaca
uygunluk,kullanict deneyimi ve alt yap1 gibi 6zellikleri bu
kategorinin degerlendirme siirecinde dikkate alinir.)

20. Mobil Uygulama Tasarimi: B) Yenilenen

Marka, kurum veya kisilerin kullaniciya sahip mevcut mo-
bil uygulamalarindaki versiyon yenilemeleri sonrasi ger-
ceklesen degisiklikler bu kategoride degerlendirilir. (Mobil
uygulamanin teknoloji kullanimi, fonksiyonellik, amaca
uygunluk ve alt yapi gibi 6zellikleri bu kategorinin deger-
lendirme siirecinde dikkate alinir.)

21. Oyun i¢i Reklam
Marka ve kurumlarin oyun igi reklamlari ve marka enteg-
rasyonlarindaki yaraticilik bu kategoride degerlendirilir.

22. Chatbot Kullanimi
Marka ve kurumlarin pazarlama faaliyetlerinde yaratict
chatbot kullanimlar1 bu kategoride degerlendirilir.

23. Veriyi Teknolojiyle Birlestirme

Kurumlarin is siireglerinde basariya ulagmak amagli veriyi
teknoloji ile birlestirerek fark yarattig1 ¢caligmalar bu kate-
goride degerlendirilir.

24. AR/VR Kullanimi

Marka ve kurumlarin pazarlama ve iletisim faaliyetlerinde
fark yaratma amagli arttirilmig gergeklik ya da sanal ger-
¢eklik teknolojisi kullandigi ¢alismalar bu kategoride de-
gerlendirilir.
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C. Tasarim ve Yaraticilik

1. Marka Kimligi Tasarimi: A) Yeni

Bulundugu kategori alanina yeni giren kurum ve/veya mar-
kanin gorsel kimlik tasarim setidir. Bu kategoride marka-
nin olusturulan kimligi degerlendirilirken marka kimligi ve
konumlandirma 6zeti de eklenmesi 6nerilir. Degerlendirme
olusturulan gorsel kimligin marka kimligi ve konumlandir-
maya uygunlugu {izerinden yapilacaktir.

2. Marka Kimligi Tasarimi: B) Yenilenen

Bulundugu kategorideki kurum ve/veya markanin yenile-
nen gorsel kimlik tasarim setidir. Bu kategoride markanin
yenilenen kimligi degerlendirilirken marka kimligi ve ko-
numlandirma 6zeti de eklenmesi Onerilir. Degerlendirme
olusturulan gorsel kimligin marka kimligi ve konumlandir-
maya uygunlugu {izerinden yapilacaktir.

3. Logo Tasarimi : A) Yeni
Yeni bir iiriiniin/markanin logo tasarimi ve tasarim siiregle-
ri bu kategoride degerlendirilir.

4. Logo Tasarimi : B) Yenilenen
Uriin/Markanin logo tasariminin yeniden iiretilmesi ve
tasarim siirecleri bu kategoride degerlendirilir.

5. Ambalaj Tasarimi: A) Yeni Uriin
Yeni bir iiriiniin ambalaj tasarimi ve tasarim siirecleri bu
kategoride degerlendirilir.

6. Ambalaj Tasarimi: B) Yenileme
Ambalaj1 yenilenen bir iiriiniin ambalaj tasarimi1 ve tasarim
stirecleri bu kategoride degerlendirilir.

7. Hareketli Goriintii Tasarim
Marka iletisimi i¢in masaiistii tekniklerle iiretilmis tiim
filmler bu kategoride degerlendirilir.

8. Dijital Mecraya Ozel Tasarim

Web, uygulama ve sosyal platformlarin format ve etkilesim
dinamiklerine uygun, yalnizca dijitale 6zgii yaratici tasa-
rim ¢aligmalari bu kategoride degerlendirilir.

9. Yapay Zeka Kullanilan Yaratici1 Tasarim

Yapay zeka araclari tasarima entegre edilerek, her tiirlii ge-
listirme ve {iretimin yapay zeka araglari ile tretildigi ¢alis-
malar bu kategoride degerlendirilir.

10. Esitlik I¢in Tasarim

Tasarimin esitlik igin etki yaratabilme giictiniin kullanildi-
&1 ¢alismalar bu kategoride degerlendirilir. Bu kategoride
basvuracak projeler tasarim materyalleri ile birlikte proje
amaci ve uygulanis sekli ile ilgili detayl bilgi de sunma-
lidir.

11. Ozel Giin Tasarim
Kurumlarin 6zel giin kullanimi i¢in hazirladig: yaratici ta-
sarim uygulamalar1 bu kategoride degerlendirilir.

12. illiistrasyon

Marka, kurum ya da kisilerin pazarlama ve iletisim faa-
liyetlerinde kullanilmak iizere ¢izim ydntemi kullanilarak
(kagitta ya da dijital {irtinler lizerinde) yapilan tasarim ¢a-
ligmalar1 bu kategoride degerlendirilir.

13. Web Sitesi Tasarim : A) Masaiistii

Marka, kurum ya da kisilerin tasarim ve fonksiyonelligi ile
fark yaratan web sitelerinin masatistii tasarimlari bu kate-
goride degerlendirilir.

14. Web Sitesi Tasarim : B) Mobil

Marka, kurum ya da kisilerin tasarim ve fonksiyonelligi ile
fark yaratan web sitelerinin mobile 6zel tasarimlar1 bu ka-
tegoride degerlendirilir.

15. Etkinlik Iletisimi Tasarimm
Fiziksel veya dijital etkinliklerin iletisim faaliyetleri igin
hazirlanmis 6zel tasarimlar bu kategoride degerlendirilir.

16. Albiim/Sesli I¢erik Kapag: Tasarim

[k goriiste fark yaratmasi igin yapilan albiim/sesli igerik
(podcast vb.) kapagi tasarim ¢aligmalar1 bu kategoride de-
gerlendirilir. Bu kategoride dijital veya fiziksel platformlar
icin Uretilen ¢aligmalar degerlendirilir.

17. Kitap Kapag Tasarimi
Markalarin ya da yaymevlerinin, kitap kapagi tasarimlarin-
da 6zgiin tipografi, gorsel unsurlar ve yaratici konseptlerle
eserin ruhunu yansitmay1 amagladiklari tasarim ¢aligmalart
bu kategoride degerlendirilir.

18. Siireli Yaymn Kapag Tasarimi

Dergi, gazete ve diger siireli yayinlarin kapak tasarimla-
rinda, okuyucunun dikkatini ¢ekecek yaratici konseptler,
tipografi ve gorsel unsurlarin estetik bir sekilde bir araya
getirildigi ¢aligmalar bu kategoride degerlendirilir.

19. Tipografi Tasarimi

Tipografi kategorisi, yaz tiplerinin estetik ve islevsel yon-
lerinin degerlendirildigi bir alandir. Harflerin form ve ya-
pisal 6zellikleri ile gorsel uyum ve okunabilirlik gibi un-
surlarin mesajin etkisini nasil giiglendirdigi bu kategorinin
temel kriterlerini olusturur.
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D. Kurumsal iletisim & Siirdiriilebilirlik

1. Kurum Markas: Iletisimi

Kurumun marka kimligi ve itibarini giiglendirmek ama-
ciyla yiriittiigli lansman, yeniden konumlandirma, basin
toplantisi, kurumsal sdylem ve paydas iletisimi odakli ¢a-
lismalar bu kategoride degerlendirilir.

2. Medya iliskileri Calismalar
Kurum, itibar iletisimi, lider iletisimi, gercek zamanlr ileti-
sim, kriz yonetimi vb. halkla iligkiler ¢aligmalari.

3. Fark Yaratan Basin letisimi

Ozgiin bir aksiyonla rutin basin ¢alismalarini asarak haber
degeri ve goriiniirlikte somut artis saglayan isler bu kate-
goride degerlendirilir.

4. Yaratic1 Advertorial Calismasi

Okuyucu deneyimini koruyarak, yenilik¢i fikirler, 6zgiin
anlatim ve mecranin yaratict kullanimiyla markay: editor-
yal baglama tasiyan advertorial ¢aligmalart bu kategoride
degerlendirilir.

5. Isveren Markasi

Bir kurumun mevcut ¢alisanlari, is diinyasindaki potansi-
yel ¢alisanlar ve gelecekte is hayatinda ¢alisanlar arasina
katilacak olanlarin zihnindeki tiim algi degerleri biitiinii
olarak igveren markasi konumunun, bu hedef kitlelere yo-
nelik olarak gergeklestirdigi calismalar degerlendirilir.

6. Ozel Giin

Kurum ve markalarin 6zel giinler (Milli bayramlar, yilbasi,
sirket y1l kutlamasi vb.) amagh yaptigi iletisim bu katego-
ride degerlendirilir.

7. Yildoniimii Iletisimi

Kurulus y1l doniimleri veya 6nemli kilometre taglar et-
rafinda tasarlanan, marka algisin1 ve paydas etkilesimini
giiclendiren iletisim kampanyalar1 bu kategoride degerlen-
dirilir.

8. Sirket Liderleri iletisimi

Markalarin CEO, genel miidiir ve iist diizey yoneticileriyle
yuriittiigi; disilince liderligi ve kurumsal itibari giiglendir-
meyi hedefleyen iletisim galismalart bu kategoride deger-
lendirilir.

9. Kurumsal Sosyal Sorumluluk: A) Projeler
Toplumsal sorunlarin ¢éziimiine yonelik olarak, markanin
marka kimligi ile biitiinlesen, markanin kategori alanina
uyan sorumluluk alanlarinda gergeklestirdigi sosyal so-
rumluluk projeleri degerlendirilir.

10. Kurumsal Sosyal Sorumluluk:
B) Projelerin Iletisim Faaliyetleri

Toplumsal sorunlarin ¢éziimiine yonelik olarak, markanin
marka kimligi ile biitiinlesen, markanin kategori alanina
uyan sorumluluk alanlarinda gerceklestirdigi sosyal so-
rumluluk ¢alismalarinin duyurulmasi ve yayginlastiriimasi
amaciyla yapilan iletisim faaliyetleri degerlendirilir.

11. Lansman
Kurumlar ve markalarinin yeni bir iiriiniin lansmani igin
yaptigi faaliyetler bu kategoride degerlendirilir.

12. Relansman

Kurumlar ve markalarinin mevcut bir {irliniin degisikligi ya
da yeni imaj galismasi yapmasi sonrast yeniden lansmant
i¢in yaptig1 faaliyetler bu kategoride degerlendirilir.

13. Kurum Ve Marka Etkinlikleri

Kurumlar ve markalarinin ilgili hedef kitle zihninde olum-
Iu tutum olusturmak amaciyla gergeklestirdigi ve dogrudan
ilgili hedef kitleyi dahil ettigi belli bir siireyi kapsayan et-
kinliklerdir. Bu kategoride etkinligin markanin ana konusu
ile biitiinliigili, dogru hedef kitleye ulagimi, yaraticilik ve
uygulama becerisi degerlendirme kriteridir.

14. Sponsorluk
Kurumlarin etki yaratan sponsorluk ¢aligmalari bu kategori
kapsaminda degerlendirilir.

15. Toplumsal Cinsiyet Esitligi: A) Projeler

Toplumsal cinsiyet esitligini saglamaya yonelik olarak ha-
yata gegirilen; farkindalik yaratmayi amaglayan, pozitif
etki saglayan “uygulanmis projeler” degerlendirilir.

16. Toplumsal Cinsiyet Esitligi: B) Projelerin iletisim
Faaliyetleri

Toplumsal cinsiyet esitligini saglamaya yonelik olarak ha-
yata gegirilen; farkindalik yaratmayi amaglayan, pozitif
etki saglayan projelerin, uygulamalarin ya da sdylemlerin
“iletisim ¢aligmalar1” verilen mesajin ve uygulamalarin ta-
sarimi lizerinden degerlendirilir.

17. Firsat Esitligi Projeleri

Egitim, istthdam ve temel hizmetlere erisimdeki dezavan-
tajlar1 azaltan; kapsayici politika, program veya iletisim
caligmalariyla 6Slgiilebilir ilerleme hedefleyen projeler bu
kategoride degerlendirilir.

18. Engelsiz Yasam Projeleri

Erisilebilirlik ve kapsayicilik odakli;; hizmet/iletisim/
mekan/dijital deneyim iyilestirmeleriyle engelli bireylerin
yasam kalitesini ve katilimini artiran ¢aligmalar bu katego-
ride degerlendirilir.
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19. Siirdiiriilebilirlik: A) Siirdiiriilebilirlik Tletisimi
Toplumsal ve ¢evresel degerleri gozeterek, sorunlara ¢o-
zlim treten, siirdiiriilebilirlik temel unsurlarini yerine geti-
ren siirdiiriilebilir is modellerinin iletisim ¢alismalart.

20. Siirdiiriilebilirlik: B) iklim icin Insiyatif
Gezegenimizin gelecegi i¢in yapilan fayda saglar calisma-
lar, sosyal ve ticari yatirimlar ve sorunlarin ¢dzimii i¢in
direkt insiyatif igeren tiim ¢alismalar bu kategoride deger-
lendirilir

21. Siirdiiriilebilirlik: C) Uretim Siireclerinde
Siirdiiriilebilirlik Faaliyeti

Uretim faaliyetine sahip olan kurumlar ve bu kurumlara
hizmet saglayan sirketlerin liretim siirecinde siirdiiriilebi-
lirlik igin yaptig1 pozitif fayda saglayan faaliyetler.

22. Siirdiiriilebilirlik: D) Geri Doniisiim Projesi
Kurum ve markalarm {irlinlerin geri doniislimii igin yaptig1
calismalar.

23. Siirdiiriilebilirlik: E) ileri Doniisiim Projesi
Kurum ve markalarn iiriinlerin ileri doniisiimii igin yaptig1
calismalar.

24, Siirdiiriilebilirlik: F) Siirdiiriilebilirlik Raporu
Tasarimi

Kurumun gergeklestirdigi siirdiiriilebilirlik projesinin so-
nucunu aktardig: “siirdiiriilebilirlik raporu” tasariminin ta-

sarim ve icerik biitiinliigliniin degerlendirilmesi.

25. Siirdiiriilebilirlik: G) Kurum Cahsanlarinin Dahil
Oldugu Siirdiiriilebilirlik Faaliyetleri

Kurumlarin kendi ¢alisanlarinin birebir dahil oldugu siirii-
diiriilebilirlik insiyatifleri bu kategoride degerlendirilir.

26. Siirdiiriilebilirlik: H) Siirdiiriilebilirlik icin Kurum
Is Birligi

Kurum ve markalarin siirdiiriilebilirlik hedefleri dogrultu-
sunda birbirleri ile is birligi yaparak pozitif fayda yaratma
eylemleri bu kategoride degerlendirilir.

27. Faaliyet Raporu & Tasarimi

Kurumlarin her is yili sonunda sirketin ticari, mali ve ik-
tisadi durumunu ve yapilan islemlerin 6zetini gostermek
amactyla hazirlamakla yiikiimli olduklari, yillik ¢aligma
raporu tasarimi.

19. Siirdiiriilebilirlik: A) Siirdiiriilebilirlik Iletisimi
Toplumsal ve ¢evresel degerleri gozeterek, sorunlara
¢ozlim tireten, siirdiiriilebilirlik temel unsurlarini yerine
getiren siirdiiriilebilir is modellerinin iletisim ¢aligsmalart.

20. Siirdiiriilebilirlik: B) iklim icin Insiyatif
Gezegenimizin gelecegi i¢in yapilan fayda saglar ¢calisma-
lar, sosyal ve ticari yatirimlar ve sorunlarin ¢dzimii i¢in
direkt insiyatif igeren tiim ¢aligmalar bu kategoride deger-
lendirilir

21. Siirdiiriilebilirlik: C) Uretim Siireclerinde
Siirdiiriilebilirlik Faaliyeti

Uretim faaliyetine sahip olan kurumlar ve bu kurumlara
hizmet saglayan sirketlerin {iretim siirecinde siirdiiriilebi-
lirlik i¢in yaptig1 pozitif fayda saglayan faaliyetler.

22. Siirdiiriilebilirlik: D) Geri Doniisiim Projesi
Kurum ve markalarin {iriinlerin geri doniislimii igin yaptigi
calismalar.

23. Siirdiiriilebilirlik: E) ileri Doniisiim Projesi
Kurum ve markalarn iiriinlerin ileri doniisiimii igin yaptig1
calismalar.

24, Siirdiiriilebilirlik: F) Siirdiiriilebilirlik Raporu
Tasarimi

Kurumun gergeklestirdigi siirdiiriilebilirlik projesinin so-
nucunu aktardig: “siirdiiriilebilirlik raporu” tasariminin ta-
sarim ve igerik biitiinliigliniin degerlendirilmesi.

25. Siirdiiriilebilirlik: G) Kurum Calisanlarinin Dahil
Oldugu Siirdiiriilebilirlik Faaliyetleri

Kurumlarin kendi ¢alisanlarinin birebir dahil oldugu siirii-
diiriilebilirlik insiyatifleri bu kategoride degerlendirilir.

26. Siirdiiriilebilirlik: H) Siirdiiriilebilirlik icin Kurum
Is Birligi

Kurum ve markalarin siirdiiriilebilirlik hedefleri dogrultu-
sunda birbirleri ile is birligi yaparak pozitif fayda yaratma
eylemleri bu kategoride degerlendirilir.

27. Faaliyet Raporu & Tasarimi

Kurumlarin her is yili sonunda sirketin ticari, mali ve ik-
tisadi durumunu ve yapilan islemlerin 6zetini gostermek
amaciyla hazirlamakla yiikiimli olduklari, yillik ¢alisma
raporu tasarimi.
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E. Uriin & Deneyim & Satis

1. Uriin Gelistirme

Yarigsma takvimi doneminde gelistirilen yeni {irtinle, tiike-
tici nezdinde pozitif farklar yaratan, dlciilebilir basariya
ulagan triinler bu kategoride degerlendirilir.

2. Uriinde inovasyon

Yarigsma takvimi doneminde mevcut iriinde yapilan degi-
sikliklerle, tiikketici nezdinde pozitif farklar yaratan, dlgiile-
bilir bagartya ulasan iyilestirmeler/gelistirmeler bu katego-
ride degerlendirilir.

3. Hizmet/Servis Gelistirme

Yarigsma takvimi doneminde mevcut hizmet/servis yapilan
degisikliklerle, tiiketici nezdinde pozitif farklar yaratan,
Olgiilebilir basariya ulasan iyilestirmeler/gelistirmeler bu
kategoride degerlendirilir.

4. Yeni Kategori Olusturma

Bulundugu pazarda o giine kadar benzeri olmayan ya da
tiiketici ihtiyacindan yola ¢ikarak yapilan degisikliklerle,
pazarda yeni bir kategori olusturan {iriin/hizmetler deger-
lendirilir.

5. Ortaklik Yoluyla Biiyiime (Marka is Birlikleri)
Marka ortaklig1 ile pazarlamada basarili sonug yaratan
farklilasmay1 gerceklestirmek. Bu kategoride, yarigma
takvimi dénemi i¢inde, kurumun bir markasinin baska bir
marka ile ortaklik yoluyla pazarda alg1 ve satis basarisi ger-
¢eklestirmis olmasi degerlendirilir.

6. Arastirma ve I¢gorii Tabanhh Kampanya

Markalarin, pazar arastirmasi verilerine dayanan ve i¢gorii
odakli deneyim/iiriin/servis ya da satis siireglerine iligkin
yaptig1 kampanyalar degerlenirilir.

7. Gerilla Aktiviteler

Markalarin, yaratici ve disiik maliyetli yontemlerle, 6zel-
likle alisilmisin disinda stratejiler kullanarak gergeklestir-
dikleri dikkat ¢ekici ve etkilesim odakli pazarlama kam-
panyalar1 bu kategoride degerlendirilir.

8. Miisteri Deneyiminde Yeni Teknoloji Kullanim
Miisteri ile etkiletisimi pozitif yonde arttirmak ve farklilag-
tirmak adina miisteri deneyimi siirelerinde yeni teknoloji
kullanim1 uygulamalar1 bu kategoride degerlendirilir.

9. Fiziksel Miisteri Deneyimi

Miisteri ile etkiletisimi pozitif yonde arttirmak ve farkli-
lastirmak adina miisteri deneyimini magaza ig¢inde ya da
magaza disinda yaptigi fiziksel caligmalarla gelistiren akti-
viteler bu kategoride degerlendirilir.

10. Online Miisteri Deneyimi

Markanin farkli online kanallar araciligiyla (web site, mo-
bil uygulama, pazaryerleri vb.) miisteriye sundugu online
deneyim siiregleri bu kategoride degerlendirilir.

11. Sadakat Program

Miisteriyle iletisim kanali yaratmak ve miisteri bagliligim
artirmak i¢in uygulanan sadakat programlari bu kategoride
degerlendirilir.

12. Miisteri Edinmede Yaratic1 Yaklasim

Markalarin, miisteri edinme siirecinde yenilikgi, etkileyici
ve Ozgilin yontemler kullanarak gergeklestirdikleri kam-
panyalar, tiiketici ilgisini gekmek ve miisteri kazanimi sag-
lamak amacryla yapilan yaratict pazarlama galigmalari bu
kategoride degerlendirilir.

13. Satis Sonrasi Uriin/Hizmet Gelistirme

Satis sonrasinda gergeklestirilen hizmet gelistirme ve iyi-
lestirme ¢aligmalart memnuniyetin 6l¢limii ile degerlendi-
rilir.

14. Perakende Medya Kampanyasi

Perakendecilerin dijital (on-site/off-site) ve magaza ici
medya alanlarini kullanarak hedefleme ve satis performan-
sinda kanitlanabilir artig saglayan kampanyalar bu katego-
ride degerlendirilir.

15. E-Ticaret Odakh iletisim

Markalarin e-ticaret platformlarini ve platform kullanici-
larin1 odagina alarak ticari basar1 amagli gergeklestirdigi
pazarlama faaliyetleri bu kategoride degerlendirilir.

16. Satisa Etki Eden Uriin Deneyimi

Satis1 pozitif yonde artiran ve markanin iirtiniinii/hizmetini
miisteriye fiziksel ya da dijital olarak deneyimleten ¢alis-
malar bu kategoride degerlendirilir.

17. Omnichannel Miisteri Deneyimi

Magaza, web, uygulama, ¢agri merkezi ve sosyal dahil tim
kanallarda tutarli ve kesintisiz deneyim sunan g¢aligmalar
bu kategoride degerlendirilir.

18. Yaratic1 Canh Yayin Kurgusu

Markalarin bilinirlik ve/veya satis artirmaya yonelik hedef-
lerle kurguladig1 yaratici canli yaym ¢alismalar1 bu kate-
goride degerlendirilir. Canli yayinlar televizyon, e-ticaret
siteleri ve sosyal medya uygulamalarini kapsar.
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19. Yaymn i¢i Uriin Yerlestirme

TV, dizi, film, program ve dijital igeriklerde markanin
irtin/hizmetinin senaryo veya akisa dogal bigimde entegre
edildigi goriiniirliik ve etki odakli galigsmalar bu kategoride
degerlendirilir.

20. Yaratict Kupon/indirim/Promosyon Kurgusu
Markalarin satig artirmaya yonelik hedeflerle kurguladigi
yaratici kupon kampanyalar1 ve indirim kodu igeren ¢alis-
malar1 bu kategoride degerlendirilir.

21. Bag Kuran Deneyim

Marka ile hedef kitle arasinda kalici bag kuran; katilimez,
etkilesimli ve hatirlanir fiziksel/dijital deneyimler bu kate-
goride degerlendirilir.

22. Yapay Zeka ile Satis Gelistirme

Markalarin, satig siireglerini optimize etmek ve miisteri
etkilesimlerini gii¢clendirmek amaciyla yapay zeka tekno-
lojilerini kullanarak gelistirdikleri yenilikgi stratejiler ve
kampanyalar bu kategoride degerlendirilir.

23. Kisisellestirilmis Satis Kurgusu

Markalarin, miisterilere 6zel ihtiyag ve tercihler dogrultu-
sunda birebir uyarlanmis satis stratejileri gelistirmek ama-
cryla gerceklestirdikleri pazarlama kampanyalari, miisteri
deneyimini zenginlestiren kisisellestirilmis yaklagimlar bu
kategoride degerlendirilir.

24. Satista Oyunlastirma

Markalarin satista pozitif katki yaratabilmek adina oyun-
lastirmay1 kullanarak yaptig1 faaliyetler bu kategoride de-
gerlendirilir.

25. Yeni Satis Noktasi Gelistirme : A)Fiziksel
Uriin/hizmet icin var olan satis alanlar1 disinda yeni, tii-
keticinin algisin1 degistiren fiziksel satis kanali yaratilmis
olmasi gereklidir.

26. Yeni Satis Noktasi Gelistirme : B)Dijital
Uriin/hizmet icin var olan satis alanlar1 disinda yeni, tii-
keticinin algisin1 degistiren dijital satig kanali yaratilmis
olmasi gereklidir.

27. Deneysel Kampanya

Alisilmisin disinda fikir, format veya teknolojilerle deney-
sel bir yaklagimla gergeklestirilen kampanyalar bu katego-
ride degerlendirilir.

URUN - DENEYIM - SATIS

URUN - DENEYIM - SATIS
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F. Sektorel Kategoriler

1. Perakende: A) Film
Perakende sektoriindeki markalarin yayinladiklari yaratici
reklam filmleri bu kategoride degerlendirilir.

2. Perakende: B) Dijital Kampanya
Perakende sektoriindeki markalarin gerceklestirdikleri diji-
tal iletisim kampanyalar1 bu kategoride degerlendirilir.

3. Perakende: C) Indoor & Outdoor

Perakende sektoriindeki markalarin gerceklestirdikleri ya-
ratic1 indoor ve outdoor kullanimlart bu kategoride deger-
lendirilir.

4. Dayanikh Tiiketim ve Elektronik: A) Film

Dayanikli tiikketim ve elektronik sektériindeki markalarin
yayiladiklari yaratici reklam filmleri bu kategoride deger-
lendirilir.

5. Dayanikh Tiiketim ve Elektronik: B) Dijital
Kampanya

Dayanikli tiikketim ve elektronik sektériindeki markalarin
gerceklestirdikleri dijital iletisim kampanyalar1 bu katego-
ride degerlendirilir.

6. Dayanikh Tiiketim ve Elektronik: C) Indoor &
Outdoor

Dayanikli tiikketim ve elektronik sektoriindeki markalarin
yaratici indoor ve outdoor kullanimlari bu kategoride de-
gerlendirilir.

7. Hizh Tiiketim Uriinleri: A) Film
Hizli tiiketim iirlinleri sektoriindeki markalarin yayinladik-
lar1 yaratici reklam filmleri bu kategoride degerlendirilir.

8. Hizh Tiiketim Uriinleri: B) Dijital Kampanya

Hizli tiikketim triinleri sektoriindeki markalarin gergekles-
tirdikleri dijital iletisim kampanyalar1 bu kategoride deger-
lendirilir.

9. Hizh Tiiketim Uriinleri : C) Indoor & Outdoor
Hizl tiiketim diriinleri sektoriindeki markalarin yaratici in-
door ve outdoor kullanimlari bu kategoride degerlendirilir.

10. Finans: A) Film
Finans sektoriindeki markalarin yayinladiklar: yaratici rek-
lam filmleri bu kategoride degerlendirilir.

11. Finans: B) Dijital Kampanya
Finans sektoriindeki markalarin gergeklestirdikleri dijital
iletisim kampanyalari bu kategoride degerlendirilir.

12. Finans: C) Indoor & Outdoor
Finans sektoriindeki markalarin yaratici indoor ve outdoor

kullanimlar1 bu kategoride degerlendirilir.

13. Otomotiv ve Otomotiv Uriinleri/Hizmetleri :

A) Film

Otomotiv sektdriindeki markalarin yayinladiklar: yaratici
reklam filmleri bu kategoride degerlendirilir.

14. Otomotiv ve Otomotiv Uriinleri/Hizmetleri :

B) Dijital Kampanya

Otomotiv sektdriindeki markalarin gergeklestirdikleri diji-
tal iletisim kampanyalar1 bu kategoride degerlendirilir.

15. Otomotiv: C) Indoor & Outdoor
Otomotiv sektoriindeki markalarin yaratici indoor ve out-
door kullanimlar1 bu kategoride degerlendirilir.

16. Moda & Aksesuar : A) Film
Moda ve aksesuar sektdriindeki markalarin yayinladiklari
yaratici reklam filmleri bu kategoride degerlendirilir.

17. Moda & Aksesuar : B) Dijital Kampanya

Moda ve aksesuar sektoriindeki markalarin gerceklestir-
dikleri dijital iletisim kampanyalar1 bu kategoride deger-
lendirilir.

18. Moda & Aksesuar: C) Indoor & Outdoor
Moda ve aksesuar sektoriindeki markalarin yaratict indoor
ve outdoor kullanimlar1 bu kategoride degerlendirilir.

19. Enerji: A) Film
Enerji sektoriindeki markalarin yayinladiklari yaratici rek-
lam filmleri bu kategoride degerlendirilir.

20. Enerji: B) Dijital Kampanya
Enerji sektoriindeki markalarin gergeklestirdikleri dijital
iletisim kampanyalar1 bu kategoride degerlendirilir.

21. Enerji: C) Indoor & Outdoor
Enerji sektoriindeki markalarin yaratici indoor ve outdoor
kullanimlar1 bu kategoride degerlendirilir.

22. Saghk: A) Film
Saglik sektoriindeki markalarin yayinladiklar yaratict rek-
lam filmleri bu kategoride degerlendirilir.

23. Saghk: B) Dijital Kampanya
Saglik sektoriindeki markalarin gergeklestirdikleri dijital
iletisim kampanyalar1 bu kategoride degerlendirilir.

24. Saghk: C) Indoor & Outdoor

Saglik sektoriindeki markalarin gerceklestirdikleri yaratici
indoor ve outdoor kullanimlar1 bu kategoride
degerlendirilir.
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